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O PROVE é um caso de sucesso

Porque respeita as 7 dimensodes da qualidade:

1 - Inovacao

2 - Empowerment
3 - Adequabilidade
4 - Utilidade

5 - Acessibilidade

6 - Transferibilidade
7 - lgualdade




1- Inovagao

O PROVE promove:

- Uma forma alternativa de comercializa¢ao da producao agricola.

- O contacto directo entre produtores e consumidores, sem intermediarios.

- A utilizacao de software de gestao de encomendas especifico (G-PROVE).

- A utilizacao sem complexos de ferramentas de marketing e

comercializa¢ao.
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1 Festival PROVE

Durante o més de Maio, s produtores agricolas do PROVE convidam os
consumidores a visitar as suas exploragdes agricolas e a participarem num

vasto conjunto de iniciativas que se vao realizar de norte a Sul do Pais.

Langamento da Iniciativa PROVE em Caldas da Rainha

A partir do préximo dia 26 de Abril 0s consumidores de Caldas da Rainha vio poder
adquinr cabazes de produtos hortofruticolas de qualidade adquiridos diretamente
30s produtores agricolas, sem intermediarios.

PROVE na F3M - Braga

O PROVE do Alto Cavado com o objectivo de diversificar este conceito de comércio de
proximidade de produtos locais e tentar corresponder as necessidades dos
consumidores, estabeleceu uma parceria com a empresa f3m (Braga).

PROVE em Braga agora também ao Sabado
A partir do préximo dia 13 de Abril as entregas de cabazes PROVE em Braga passam
a realizar-se também a0 Sabado entre as 11h30 e as 12h30 no Edificio da Creche da
Cruz Vermelha - Rua José Anténio Cruz s/n, S. Vitor.
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2- Empowerment

A solucao é PROVE é construida pelos agricultores, com o apoio de
mediadores e parceiros locais.

Os produtores adquirem competéncias no dominio da organiza¢ao e da
comercializag¢ao, que lhes conferem autonomia.

Sao da sua exclusiva responsabilidade, a defini¢ao:

- local de organizagéo e entrega de cabazes,

- periodicidade do cabaz,

- preco do cabaz,

- quantidade de produtos que constituem o cabaz

- funcdo de cada produtor (responsavel pelos pagamentos, pelo transporte,
pelo contacto com os consumidores, entre outros).

Existe um estimulo do espirito empresarial.



3- Adequabilidade

A solucao PROVE adequa-se a solugcao de problemas reais.

Surge como forma de apoio aos territorios rurais que apresentam
produtos tradicionais de qualidade, produzidos por agricultores que pela
sua pequena dimensao tém dificuldades na comercializacao.




4 - Utilidade
O PROVE permite:
- Criagao de emprego.
- Pagamento imediato e justo dos produtos agricolas.

- Aumento do rendimento médio do agricultor.

- €600 de receita média mensal por agricultor (minimo €160, maximo
€12.000,00)

- Comercializagao de 13 toneladas de produtos hortofruticolas todas as
semanas

- Reconhecimento do trabalho agricola por parte dos consumidores.

- Desenvolvimento da actividade agricola e da economia local.

- Sustentabilidade ambiental e social.

- Proximidade rural-urbano.

- Que os consumidores possam adquirir produtos locais de qualidade,

frescos e auténticos, contactando directamente com os produtores.



5 - Acessibilidade

Qualquer pessoa - agricultores, consumidores, técnicos, autarquias - pode
desencadear a criacao de um nucleo PROVE.

A informacao necessaria para o efeito existe, é clara e acessivel.

Exemplo:

Apos consultarem o site do PROVE (www.prove.com.pt) agricultores da zona
de Mafra contactaram a ADREPES, em 2009, para constituirem um nucleo.
Apos receberem formacgdo iniciaram o negdcio, envolveram diversos parceiros
locais, entre os quais a autarquia e hoje entregam mais de 100 cabazes
PROVE/semana.



http://www.prove.com.pt/

5 — Acessibilidade (cont.)

Exemplo:

Apos consultarem o site do PROVE (www.prove.com.pt) consumidores do
Seixal solicitaram a criagdo de um local de entrega num condominio privado.
Os produtores do nucleo da Moita assequraram as entregas. Actualmente no
Seixal sGo entregues mais de 120 cabazes/semana, o que constitui o valor mais
elevado a nivel nacional.

Exemplo:

Ao constatar o sucesso do PROVE em concelhos vizinhos, a autarquia de Ponte
de Lima, contactou o PROVE com o intuito de criar um nucleo. O PROVE Ponte
de Lima faz entregas ha mais de 2 anos e constitui um dos primeiros nucleos
PROVE com certificacdo em Modo de Producgéo Biologico.


http://www.prove.com.pt/

6 - Transferibilidade

Foi desenvolvida uma metodologia de intervencgao territorial facilmente
transferivel para outros territorios.

Actualmente o PROVE é um projecto de cooperacao entre 16 ADL com o
apoio da abordagem LEADER do PRODER, que asseguram a sua

disseminacao.

Localmente sao estabelecidas parcerias com autarquias, organizacoes de
agricultores e empresas.
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6 — Transferibilidade (cont.)

O trabalho desde conjunto de parceiros permitiu:
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- Criar 53 nucleos de agricultores

- Identificar 80 locais de entrega

- Envolver mais de 120 exploragoes agricolas
- Chegar a mais de 2500 familias



7 — lgualdade

62% dos produtores PROVE sao mulheres

Fonte: Relatédrio Final de Avaliagdo Projecto de Cooperagdo Interterritorial PROVE — PROMOVER e VENDER

53% dos nucleos PROVE sao liderados por mulheres

Fonte: site PROVE www.prove.com.pt em 08-05-2013

13% dos nucleos PROVE sao compostos exclusivamente por mulheres

Fonte: site PROVE www.prove.com.pt em 08-05-2013
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Desafios para o futuro

No Geral
Um programa com as caracteristicas do EQUAL

- Forte ligacao entre o social e o econdmico

- Espaco para experimentacao, criatividade e inovacao

- Focado nas questdes da igualdade de oportunidades

- Confiante na capacitacao dos beneficiarios

- Conducente a produtos trasnferiveis

- Forte aposta no trabalho em rede

- Grande rigor no acompanhamento, execucao e avaliacao



Desafios para o futuro

Em particular

Continuidade do trabalho do GEVPAL para criar condi¢Oes favoraveis as iniciativas
de comercializagcao de proximidade

Implementacao de um programa (conjunto de medidas) de apoio aos circuitos
curtos no ambito das EDL-DLBC-LEADER

(trabalho em curso com os agricultores, consumidores, mediadores, com base nos
focus group que estamos agora a realizar)



Obrigada

Contactos
Tel: 919 424 733

prove@prove.com.pt

WWW.prove.com.pt
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